
АГЕНТСТВО 
ЭФФЕКТИВНЫХ 
РЕШЕНИЙ



A.STUDIO
Мы разрабатываем бренды, выводим на рынок 
новые продукты и развиваем уже существующие

Наши услуги

Маркетинговая 
стратегия

Оценка  
перспективности 

направления

Разработка  
позиционирования  

и архитектуры  
брендов

Нейминг 
и копирайт

Разработка  
фирменного стиля  

и дизайна  
упаковки



Стать лидером в СФО и войти в топ-10 
брендинговых агентств России

Реализовать более 500 проектов

Создать проекты для 57 регионов России

Выйти за пределы РФ и запустить продукты 
клиентов в странах СНГ и Азии

Стать надежным партнером — 89% клиентов 
остаются с нами после первого заказа

Член АБКР, амбассадор по СФО



Анна Собянина
Управляющий партнер и генеральный директор 
брендингового агентства A.STUDIO  
в Новосибирске

Спикер на ключевых российских  
выставках и отраслевых конференциях

Амбассадор АБКР по Сибирскому  
Федеральному Округу

Постоянный автор и ведущий передачи  
«Брендинг для бизнеса» на радиостанции 
«Business FM»

Автор экспертных колонок о маркетинге  
и брендинге в СМИ «Деловой Квартал»  
и «Континент.Сибирь»

Ключевые компетенции: брендинг, маркетинг,  
деловые переговоры, консультативная помощь, 
управление проектами в дизайне и рекламе,  
публичные выступления



Чем маркетинг, брендинг и ребрендинг 
может помочь в увеличении продаж 
производителю?



Ребрендинг

Когда делать ребрендинг?

Зачем его  делать?

Как это отразится  
на продажах продукта?
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Население Камчатского края снижается
Динамика изменения численности населения Камчатского края по годам



ОАО «МОЛОКОЗАВОД ПЕТРОПАВЛОВСКИЙ»
Одно из старейших предприятий 
молочной отрасли перерабатывающей 
промышленности Камчатского края.  
Молокозавод был введен в эксплуатацию  
в 1960 году. 
 
Имеет собственную розничную сеть  
(21 торговая точка).



Ассортимент

Молоко

Кефир 

Ряженка 

Снежок 

Простокваша

Сметана

Сыворотка

Тесто для сырников

Молочный коктейль 

Йогурт 

Сывороточный напиток

Творог с фруктами

Творожные сырки

Мороженое

Молоко йодированное

Молоко с 12 витаминами

Биокефир

Кефир с лактулозой

Варенец с лактулозой

Биойогурт

 Ацидофилин

Классические 
продукты

Молочные 
десерты

Функциональные 
продукты



Дизайн упаковки



Проблемы

Падают продажи мы теряем 
лояльных покупателей

Мы морально устарели,  
нужно что-то менять





Конкуренты



Выводы

Подрастают и крепнут  
конкуренты, которые  
обладают преимуществами

У завода нет идентичности 
бренда

Нет четкого позиционирования 
бренда

Свои преимущества мы явно  
не продвигаем, потому что  
не знаем их

Не проводится работа  
с ассортиментом



Позиционирование бренда

Для кого наш бренд и какую 
ценность он несет нашим 
потребителям



Мы кормим Камчатский край 
молочными продуктами с 1960 
года

Бренд - Лидер 
Камчатского края 

ПОЗИЦИОНИ-
РОВАНИЕ































Выпуск нового продукта

Поиск ниши для нового 
продукта?

Какое будет позиционирование 
и конкурентные отстройки?

Мы можем выпускать продукт. 
Сможем ли мы на нем зарабатывать?



Рынок специй



Топ брендов.  
Смеси для вторых блюд/приправы. СФО

Производитель Продажа в шт % от шт % в рублях

Maggi 2 862 307 38% 60%

Красная цена 
(СТМ)

2 011 612 27% 8%

Индана 785 839 10% 10%
Рестория (СТМ) 674 713 9% 7%
Kotanyi 466 005 6% 9%
Русский Аппетит 405 500 5% 2%
Приправыч 188 362 2% 1%
Айдиго 108 909 1% 2%
Knorr 29 653 0% 1%
Воллшебное  
дерево

13 684 0% 0%

Производитель Продажа в шт % от шт % в рублях

Maggi 2 369 192 40% 55%

Индана 1 113 608 19% 14%
Восточный гость 
(СТМ)

1 107 402 19% 14%

Магета 419 409 7% 5%
Capo di gusto 236 866 4% 2%
Приправыч 168 039 3% 1%
Kotanyi 133 969 2% 3%
Gusto di roma 86 691 1% 1%
Knorr 66 289 1% 1%
Kamis 52 032 1% 1%
Общий 5 867 166 100% 100%

По данным отчётаов за май 2023 г.



Определение ниши

Много конкурентов — 
сложно предложить  
уникальный продукт 
 
С этого рынка никто  
не ушел в 2022-23 году 

Травы и специи Универсальные травы Смеси для вторых блюд 

Соответствует трендам  
на быструю, простую  
и домашнюю готовку 
 
Можно предложить  
уникальные продукты  
по авторским рецептам 
 
Направление занимает 
хорошую долю продаж  
в категории специй 



это порции специй, соли и кулинарных 
добавок в упаковке, которые  
используют для приготовления блюд  
с использованием повседневных  
продуктов

Милмейкер —



Аудитория бренда

Инсайт аудитории: 
Хочу быть хорошей хозяйкой,  
готовить вкусную и натуральную еду,  
но без лишних хлопот. 
 
Хотят тратить меньше времени на 
ведение домашнего быта, чтобы 
уделять больше внимания семье  
и важным занятиям.

Современные женщины



Позиционирование

С нашим брендом приправ 
приготовление еды становится  
проще и быстрее.  
Мы облегчаем домашний быт еще  
с магазинной полки, снимая  
с покупателя вопрос: 
«А что же приготовить сегодня?» 
Наши авторские рецепты рассчитаны 
на разные поводы и вкусы, но их 
неизменные характеристики —  
это короткое время приготовления 
и маленький список необходимых 
ингредиентов.

Просто и со вкусом



Принципы бренда

Вкус

Простота

Удобство



Коммуникация бренда

Чтобы добавить ценность  
и экспертность бренду, рецепты будут 
создаваться известным фуд-блогером. 
 
Он и его рецепты будут изображены  
на обороте упаковки.

Упаковка



Задачи агенства
Разработать бренд приправ-милмейкеров 

Передать основные преимущества продукта 
в натуральности и простоте приготовления вкусных блюд 
 
Подтвердить образ помощника на кухне через 
кулинарного эксперта и авторские рецепты 
 
Отразить позитивный характер бренда, который хочет 
сделать жизнь покупателя легче, а готовку удобней









Формирование нового формата продукта
Нам нужен дополнительный 
формат существующего 
продукта?

Какое будет позиционирование 
и конкурентные отстройки?

Сможем ли мы зарабатывать 
на новом формате продукта?



ОПХ Дары Ордынска
Деятельность: Производство и оптовая  
продажа сельскохозяйственной продукции 
 
Было создано в 2009 году.  
Основатель Шакир Сулейманов. 
 
Сегодня компания – ведущий производитель 
овощей Новосибирской области, также 
предприятие занимается выращиванием 
зерновых культур. 

Годовой объём выпуска продукции  около  
24 тысяч тонн. Овощи поставляются в крупные 
торговые сети области и соседних регионов. 

С 2020 года «Дары Ордынска» выращивают  
в Новосибирской области картофель для 
компании PepsiCo, которая выпускает Lay’s. 



Ассортимент который они производят

Категория Доля  
от продаж %

Картлфель 37,1%

Капуста 26,5%

Морковь 14,2%

Лук 12,2%

Прочее (пшеница, рожь, сено и т.д.) 5%

Свекла 4,2%

Томаты 0,8%

Доли продаж овощей. По количеству

Лук
12,2%

37,1%

5%
Прочее

4,2%
Свекла Картофель

14,2%
Морковь

26,5%
Капуста 0,8%

Томаты



Доля no name и брендированной  
продукции

Доля продаж овощей 

98,8%
No name

1,2%
Бренд

93,0%
No name

7,0%
Бренд

Новосибирская область Москва

Доля продаж овощей



Доля no name и брендированной  
продукции

Доля продаж овощей

79,6%
No name

20,4%
Бренд

50,5%
No name

49,5%
Бренд

Новосибирск Москва

Доля продаж овощей



Пирамида ценовых  
сегментов

Оптовые  продажи.  
+ СТМ сетей без фасовки 

«доступное качество»

Бренд. 
Линейка  

«Отборные овощи»

Выше среднего

Средний

Новый бренд.
Линейка 

«органик»

Эконом



Упаковка

Сезонные 
миксы

На большую 
компанию

Снеки

На каждый 
день

Для рецептов  
от шефа

Отварные 
овощи

Салаты  
с поля

Для фанатов 
салатов

Удобные  
овощи

Хранится 7 дней
65 г 
флоу-пак

Хранится 11 дней
80г, 200г 
флоу-пак

Хранится 11 дней
80г, 100г 
флоу-пак

Хранится 10 дней
150г, 180г 
флоу-пак

Хранится 7, 10, 11 дней
100г, 130г, 150г 
флоу-пак

Хранится 9 дней
500-600г 
вакуумная упаковка

75г
флоу-пак

Хранится 7, 11 дней
65 г
флоу-пак

Хранится 7 дней
200 г 
флоу-пак



Упаковка

Чеснок и лукКартофель Морковь

Упаковка: сетка
Фасовка: 4 шт, 0,5 кг
Хранение: 30 дней

Упаковка: пакет, сетка
Фасовка: 1, 2, 5 кг

Хранение: 30 дней

Упаковка: пакет
Фасовка: 1 кг

Хранение: 7 дней



Упаковки
Картофель Огурцы Помидоры

МорковьСалат

пакет-пластик, сетка лоток во флоу-паке, лоток флоу-пак, лоток

Пакет-пластикпакет-горшочек, флоу-пак, 
контейнер



Спрос  
на местное
Более свежие и прозрачные 
по происхождению овощи

Спрос на удобное 
и качественное
Вкусно, экономит время,  
не раздражает

Потребительские запросы

Спрос  
на полезное
Витамины, сохранение 
здоровья и красоты



Потребности аудитории

Функциональная выгода 

Польза для себя и семьи 
Витамины 
Вкус 
Продолжительность жизни

Барьеры, риски: 
Цена, дешевле купить на рынке 
Неприятный вкус 
Отталкивающий внешний вид 
Непрозрачный продукт —  
нет витаминов и пользы

Эмоциональная 

Привычка 
Забота  
О здоровье

Поддержка здоровья  
организма

Забота о рационе 
семьи

Часть ежедневной  
трапезы

Консерваторы



Потребности аудитории

Барьеры, риски: 
Технические повреждения  
Трата времени и сил 
Неприятный вкус и запах

Поддержка иммунитета 
зимой, диетаПолезный перекусБолее полезный рацион

Современные

Функциональная выгода 

Полезный и разнообразный 
Витамины 
Вкус

Эмоциональная 

Экономия времени и сил 
Чувство заботы об организме



Ассортимент

Салат 
75, 100 гр, горшочек, пакет 

Томаты 
450, 600 гр, подложка 

Огурцы 
1 шт, 400, 600 гр, подложка

Картофель  
0,5, 1 кг, пакет 

Морковь 
400, 600 гр, пакет,  
подложка 

Свекла 
500 гр, пакет 
 
Лук  
шт, 50, 100, 300 гр, пакет
 
Капуста  
1 кг

Базовый ассортимент: Дополнение к ассортименту:



Требования к бренду
Передать свежесть 
и натуральность продукции

Подчеркнуть 
фермерство

Отразить семейственность 
бизнеса и личную 
ответственность

Показать дружелюбие бренда и 
отстроиться от масс-маркета

Подчеркнуть доброту,  
которую мы вкладываем  
в продукцию





















Пирамида ценовых  
сегментов

Оптовые  продажи.  
+ СТМ сетей без фасовки 

«доступное качество»

Бренд. 
«Дары Ордынска»

Выше среднего

Средний

Новый бренд.
Линейка 

«органик»

Эконом



Анна Собянина
+7 (903) 938 17 58



abkr@russianbranding.ru
t.me/brandinginrussia

russianbranding.ru
+7(977)676-7131


