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С 2007 года мы создаем уникальные
бренды и разрабатываем эффективные
стратегии, создаем дизайн упаковки,
неймы, проводим исследования,
изучаем рынки, помогаем российским
и зарубежным компаниям найти свою
индивидуальность.

Занимаемся брендингом
и продвижением ваших
ценностей.

17 летна рынке

182 реализованных
проектов в 2023г.

23сотрудника
в команде



онлайн
vs

офлайн



ТВ и радио.
Почему фильм
на ТВ интересней
чем в интернете?



Мы принимаем много
решений каждый день.
И хотим что-бы кто-то
решал за нас. Хотя бы иногда.
А еще мы любим сюрпризы.



Процесс покупки раньше

Увидел
любимый
бренд

Испытал
заложенную
им эмоцию

Купил.
Радуюсь!

...



Процесс покупки сейчас

Увидел
незнакомый
бренд

Испытал
заложенную
им эмоцию

Купил.
Радуюсь?

?



Упаковка/дизайн упаковки=
Впечатления от бренда



Какой должна быть
упаковка в новых
реалиях?



1.Релевантность
ожиданиям



Отделы маркетинга/агентства

Массовый
потребитель

Ультрамодный, 
но не работающий

дизайн







Черный
категорийный

цвет энергетиков Динамика
движения

Кристальный
морозный 
эффект



2.Консистентность
дизайна









1500+ 
sku







3.Out of the box
(при условии соблюдения первых двух критериев)















Упаковка остается главной,
а иногда и единственной точкой
контакта с потребителем.
Давайте радовать и удивлять!

Финальное.



Дмитрий Иванченко
дизайн-директор
di@ddc.group

Спасибо!


