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Бренды, которые мне доверяют

Все изображение и бренды принадлежат их правообладателям и используются в качестве примеров для демонстрации.



Лидия Раймм



Давайте начнём!
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Что такое бренд и зачем его 
защищать?



Зачем нам нужен бренд? Есть же классный продукт. 

Источник - London Business School



Что создает пользовательский опыт? 

Источник - London Business School



Бренд не только усиливает восприятие продукта, но 
и закрепляет определенные впечатления в сознании 
целевой аудитории. 



Всего в России зарегистрировано более 760 000 товарных 
знаков. Каждый год поступает еще около 100 000 заявок на 
регистрацию.

https://rospatent.gov.ru/ru/about/reports

https://rospatent.gov.ru/ru/about/reports
https://rospatent.gov.ru/ru/about/reports


А что нужно защищать?



Где появляется объект интеллектуальной собственности? 
(ИИ)



Когда нужно позаботиться о защите?

● В идеале - на старте проекта

● При проведении ребрендинга

● При смене команды

● При изменении структуры бизнеса (M&A/ франшиза/сеть)

● В спорных ситуациях

● Когда “грянул гром”



Что конкретно я могу защитить?

● Название, слоган, дескриптор

● Логотип или фирменный знак

● Дизайн упаковки, этикетки, фирменный клейм

● Инфографика

● Музыкальное произведение/ джингл

● Дизайн-решения



Что будет, если нарушить права третьих лиц 
по товарному знаку?

● Если нарушить права на товарный знак, его владелец может обратиться в суд и потребовать компенсацию — 

до 5 млн рублей в пользу правообладателя или больше, если смогут посчитать двукратную стоимость 

контрафакта или лицензии на товарный знак. Кроме этого, суд может конфисковать товар под чужим знаком 

и заставить прекратить использовать чужое обозначение.

https://journal.tinkoff.ru/list/fails-patent/



Что будет, если нарушить права на 
промышленный образец или патент на 
дизайн?

● Если вы выпускаете на рынок продукт, для которого разработали оригинальный дизайн, стоит посмотреть, не 

запатентовал ли уже в России кто-то такой же или похожий дизайн.

● Если вы закупаете товары у поставщиков на перепродажу, стоит запросить у них патенты на промышленные 

образцы. У поставщика может и не быть патентов, тогда нужно будет самому выяснить, не использует ли он чужой 

дизайн. Иногда бывает так, что даже дизайн какого-нибудь флакона для шампуня вполне себе может быть 

запатентован как промобразец.

https://journal.tinkoff.ru/list/fails-patent/



Архыз против Архыза Легенда гор







Аленка VS Алина

https://pravo.ru/news/view/55935/



Осторожно, маркетплейсы



Кейсы IPhub











Кейсы



























Полезные материалы для вас

По данному QR для вас список литературы и 
полезных ресурсов



Давайте дружить!

Добавить меня в VK просто



У нас есть сообщество

и там много полезного!






