
ИСТОРИИ УСПЕХА  
УБИВАЮТ 
НАИВНЫХ
Модные тенденции в упаковке,  
которые убьют ваш бизнес.

Пётр Ворпулёв,
арт-директор брендинг-студии  
Адекватные люди
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Ведём курс брендинга
в онлайн-университете Нетология  
и Санкт-Петербургском Гуманитарном  
университете профсоюзов.

Являемся членом  
Ассоциации брендинговых  
компаний России.

Научные статьи регулярно издаются  
в авторитетных российских онлайн и офлайн 
 изданиях по маркетингу, в том числе: 
«Маркетинговые коммуникации»,  
«Бренд-менеджмент» и пр. издательского 
дома Гребенников.

SMCG-брендинг

FMCG-брендинг Франчайз-брендинг

DigitalB2B, B2G-брендинг
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Пётр Ворпулёв – постоянный актор российской 
рекламной индустрии.  В составе ряда креативных 
команд самых первых иностранных и российских 
рекламных агентств  Пётр участвовал в 
разработках графических систем для крупнейших 
федеральных и международных брендов.  Среди 
знаковых работ:  фирменный стиль Мариинского 
театра, айдентика БКЗ «Октябрьский», работы для 
Лахта-центра, Газпрома, Группы ЛСР и др. 
Более 17 лет Пётр является совладельцем и арт-
директором Санкт-Петербургской брендинг-
студии Адекватные люди.  Команда студии 
– эксперты в области рекламы и полиграфии.  
Под руководством Петра Ворпулёва студия из 
года в год создаёт проекты, которые неизменно 
получают высшую награду МЭТР ПОЛИГРАФИИ.
Пётр не только профессионал высшего уровня 
в дизайне, брендинге и маркетинге, но и 
музыкант, исполняющий редкий для России стиль 
интеллектуальной музыки - арт-рок. Группа «Петя 
и Волки» - собственный проект, где Пётр является 
фронтменом и композитором.
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Подарю 
150 000 руб.
И маленькие подарочки



Рекламировать, 
чтобы зарабатывать. 
Зарабатывать, чтобы 
платить за рекламу.
Знакомая история?



ДОБРО  
ПОЖАЛОВАТЬ  
В КРАСНЫЙ  
ОКЕАН!
Тут плывут все, он наполнен 
кровью успешных крупных 
брендов, вам не сюда!
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Выход – 
делаем крутую 
упаковку. 
Она продает 
и повышает 
маржинальность 
продукта





Но продается лучше вот это. 

У продукта ниская 
маржинальность, но большие 
объемы продаж. 

Надо ли садиться ему на 
“хвост” если у вас не так? 
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СПОСОБНОСТЬ 
ПРОДАВАТЬ —  
ОСНОВНОЙ КРИТЕРИЙ 
КАЧЕСТВА УПАКОВКИ



Ваш продукт —  
это ваша коммуникация.

Современный потребитель выбирает 
не продукт, а стиль своей жизни.

Он должен вас захотеть.
Он покупает глазами



Ориентир на победителя 
Раз получилось у него — 
получится и у меня!
Сегодня это базовая  
логика бизнеса.

Стань как Самокат или Вкус Вил и убей 
свой бизнес. Они внутри своей экосистемы, 
что не можешь позволить себе ты!







НЕТ 
Это дизайн для торговли  
через собственное  
приложение.

НЕТ 
Это дизайн для торговли 
по самой низкой цене

НЕТ 
Это дизайн для лидера рынка



ВСЕ РЫБЫ ЖИВУТ 
В КРАСНОМ 
ОКЕАНЕ
Если плыть, как все — 
приплывёшь в Красный океан.

Надо плыть в своём 
направлении.



КУДА ПЛЫТЬ?



У МЕНЯ 
НОРМАЛЬНЫЙ 
ПРОДУКТ  
И НОРМАЛЬНЫЙ 
ДИЗАЙН
Это ваш билет  
в Красный океан.
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350 руб. 1 300 000 руб.
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Тест Фредерика Броше

54
эксперта собрались, чтобы дать 
заключение всего о двух винах:  
белом и красном.

Многие отмечали «измельчённые  
красные плоды» и характерный  
для красного вина «джемовый вкус».

Но по факту и там и там было белое вино в одном из бокалов 
просто подкрашенное в красный цвет. 
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Тест Ричарда Вайзмана 

587
добровольцев пытались отличить  
красное вино от белого. 
Отличила лишь половина.

И это просто статистическая погрешность. 50/50.
Даже эксперт не может отличить, так что же тогда продает продукт?
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Слабое, безвкусное, 
невыраженное, плоское.
Большинство не рекомендовало 
его к потреблению.

GRAND CRU —  
приятный, древесный, округлый, 
сбалансированный  
и обволакивающий.

Тест Фредерика Броше

54
экспертам дали попробовать вино 
средней руки. В одном случае  
его налили в бутылку из под дешёвого 
вина, а в другом — из под дорогого 
гран крю.

Продает упаковка и иммидж продукта
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У нас только четыре типа рецепторов.  
Мы можем распознать четыре вкуса:  
кислый, солёный, сладкий и горький.  
Остальное — результат обоняния,  
зрения и настроения.

Нам продают вкус и качество вина, при примерно 
одинаковых вводных по качеству продукта, наши 
глаза, атмосфера и время и место употребления. 

Упаковка действует так же. 

Дорогое вино на вкус 
не отличается от обычного
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Продукт — это основа. 

БЕЗ НЕГО НЕТ ПРОДАЖ
Бренд — это доход. 

БЕЗ НЕГО НЕТ СМЫСЛА  
В ПРОДАЖАХ



КУДА ПЛЫТЬ?
Для этого необходимо двигаться  
в соответствии с реальными целями



FMCG
Быстрые товары 
с низкой маржинальностью
Не стоит ориентироваться на них



SMCG
Медленные товары 
с высокой маржинальностью

Slow Moving
Creative Goods

Здесь можно бомбить!



SMCG



Плохой дизайн — требует двойных усилий

Хороший дизайн — 100% поможет в продажах

Выдающийся дизайн + удача — 
станет основой вашей империи



В SMCG-продуктах 
критерий справедливой 
цены — соответствие  
силе хотелки

Я хочу эту упаковку и мне не важно 
что внтури и какова цена или я хочу 
это, но куплю продукт дешевле, 
но продолжая хотеть, то что стоит 
дороже. 
К этому и надо стремиться.



ВАША — СОЗДАТЬ ПРОДУКТ

НАША — СОЗДАТЬ ВАШЕМУ 
ПРОДУКТУ ПОТЕНЦИАЛ РАЗВИТИЯ 

ЗАДАЧИ:



А ВОТ НЕСКОЛЬКО ИСТОРИЙ



УМБУМ 
Разработка упаковки  
для модели панельного дома

Продаем детство!
Почти каждый из нас играл  
в Железную дорогу и мечтал  
о ГДРовских домиках для нее.  
И почти у нас у всех кто-то 
жил в Хрущевке.



Модель панельного 
многоквартирного дома 
в масштабе H0















SURAI
Ребрендинг

Продаем крутость!
Первая машина, первая 
любовь, не очень хорошо 
с деньгами, но для своей 
ласточки хочется всего 
самого лучшего. 

















ANTIBRANDY
Разработка бренда

Продаем новинку!
Напитки на основе дистилятов, 
которые можно мешать в любых 
сочетаниях друг с другом. 
Остается только добавить тоник, 
а можно этого и не делать. 

Создавались в тесном контакте 
с заказчиком. Мы убедили 
заказика, как знатока рынка, 
стать не судьёй, а создателем 
дизайна. 

















ЗАРАЗА
Разработка продукта



Ориентир на широкую ЦА

Хайповый концепт

Весёлый «няшный» дизайн

Яркая упаковка

В России массовый потребитель 
малозадействован в культуре настолок.  
Фиксация в этой нише самая перспективная 
и не требует опыта в рынке. 

Продукт обращает на себя внимание и 
продаёт себя с минимумом рекламы.

Негатив от сеттинга компенсирован дизайном.

Выделиться на игровой полке — нереально! 
Но мы ярче всех! Как?



Первый тираж  
ушёл за месяц!!!

Эфир на СТС

Топ 5% самых 
продаваемых  
на ОЗОН





1000 000+
на предзаказе
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telegram  
Лысый брендинг

Пётр Ворпулёв 
Адекватные люди



А ТЕПЕРЬ — ПОДАРКИ!
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А вот и 

300 000 руб.
И маленькие подарочки


