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Бренды, которые мне доверяют

Все изображение и бренды принадлежат их правообладателям и используются в качестве примеров для демонстрации.



Давайте начнём!



Содержание

● Введение

● Как прокачать продукт для выхода на мп?

● Прямые бенефиты бренда на мп

● Q & A



Прокачать продукт для выхода 
на МП



Бренд – это: 



О чем подумать до старта?

● Аналитика – наше все

● Тренды сегмента и рынка

● Внешнеэкономические факторы 

● Нейминг – не формальность

● Защита объектов интеллектуальной собственности

● Прокаченный дизайн

● Воронка трафика



Аналитика и оценка спроса

● WB: что продавать на WB

● WB: аналитика - популярные запросы

● OZON: что продавать на OZON, популярные товары

● OZON: недостающие товары

● OZON: тренды (если вы уже селлер)

● OZON: конкурентная позиция (если вы уже селлер)



Выбор стратегии на МП:

● Выбор хитов из товарных категорий

● Эксклюзив или минимально конкурентный сегмент

● Выбор самого маржинального 

● Товары с простой логистикой

● Товары вне сезонности

● Высокий средний чек

● Свой товар (СТМ на основе аналитики)



Внешние сервисы аналитики: 

●mpstats.io
●eggheads.solutions
●wbcon.ru
●shopstat.ru
●moneyhunter.pro
●marketguru.io
●mayak.bz
●huntersales.ru
●sellerfox и другие



Что я могу сделать сам?

● Команда: Аналитика и конкурентное окружение, выводы

● Команда: Название, слоган, дескриптор

● Команда: Анализ визуальной среды на МП, выводы

● Дизайнер: Качественный визуал/  3D-рендеры

● Команда: Качественный контент





Бенефиты Бренда



Что мне даст развитие бренда?

● четкие и отстроенные от конкурентов УТП 

● принципиально качественный подход к визуалу

● омниканальную стратегию

● широкую коммуникацию с разными сегментами ЦА

● лояльность 

● возвращаемость и рост LTV

● репутационный маркетинг



Не спонтанность, а стратегия

Для эффективности 
диджитал-стратегий нужно 
четко понимать ваше 
позиционирование, целевую 
аудиторию и коммуникацию с 
ней. 



Не только красивая картинка, а соблюдение 
фирменного стиля



Не просто идея, а эффективная коммуникация

https://www.1tv.ru/shows/nashe-vse/vypuski/nashe-vse-vypusk-ot-26-10-2024
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Полезные материалы для вас
По данному QR для вас список литературы и 
полезных ресурсов



Давайте дружить!

Добавить меня в VK просто



У нас есть сообщество

и там много полезного!






